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Publicistinis stilius – vienas iš funkcinių kalbos stilių.

Tai mokslinio ir meninio stiliaus ypatybių turintis stilius.

Jo vartojimo sritis – periodinė spauda, radijas, televizija,

informacinės technologijos, t. y. žiniasklaida. 

Būdingas publicistinio stiliaus turinys – visuomenei

aktualios (politikos, ekonomikos, dorovės, kultūros, sporto)

temos, autoriaus požiūrio išsakymas. Pagrindinės šio

stiliaus funkcijos – pranešimo ir poveikio (informuoti,

pateikti faktus, išsakyti savo požiūrį, daryti įtaką,

veikti). Šiam stiliui būdingas konkrečių faktų

konstatavimas, o dalykiškumas, tikslumas, glaustumas dera su

vaizdingumu, emocingumu.
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